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Fiskars foretagsvarde (EV)
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FOretagsvardet av Fiskars verksamhet
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Aktiens vardeutveckling 8/2009-9/2010

Sedan A- och K-aktieseriernas sammanslagning (31.7.2009)
har den nya aktiens vardedkning dverskridit OMXH25-index
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Verkstallande direktdrens oversikt




Fiskars | dag

Internationellt konsumentproduktbolag som erbjuder
innovativa produkter for hem, tradgard och uteliv
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Finlands aldsta bolag =
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Fiskars | korthet

Omséttning 663 miljoner euro ar 2009
Personal i slutet av aret 3 623 i dver 20 lander
Bolagets produkter séljs i mer an 60 lander

EMEA (Europa,
Asien, Australia)
67 % av omsattningen

AMERIKA
32 % av omsattningen
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Starka affarsomraden
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TRADGARD UTELIV

300 milj. euro (-5 %) 231 milj. euro (0 %) 128 milj. euro (-12 %)
45 % av omsattningen 35 % av omsattningen 19 % av omséttningen
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HOogt uppskattade varumarken

Internationella huvudvarumarken

FISKARS' @iittala

Ledande regionala varumarken

ARABIA —-HACKMAN-
FINLAND

Lokala och taktiska varumarken

RAADVAD
BODANOVA HOGANAS KERAMIK KITCHEN DEVILS RORSTRAND
EBERT HAYANG-POLARIS LEBORGNE SANKEY
GINGHER KAIMANO MONTANA ZINCK-LYSBRO
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Riktning for framtiden

Fiskars strateqi
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Var vision

Vi vill bli det ledande konsumentproduktbolaget
i hem, tradgard och uteliv.

Vi nar vart mal genom varuméarken som konsumenterna

uppskattar och vilkas styrka ligger | deras funktionalitet,
Innovationer och design.
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Fiskars forvandling till ett varumarkesinriktat
konsumentproduktbolag

—2007 2008-2009 2010-2012 N
Holdingbolags- Ny Forverkligandet _ y
struktur strategi av strategin Fiskars
o Grupp av * Ny koncern- * Fokus
sjalvstandig struktur och  Effektivitet
a bolag -ledning o Tillvaxt
e Samman-
slagning av
aktieserier
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Vara framgangsfaktorer

Fokus

Utvalda
affarsomraden och
varumarken

Effektivitet Tillvaxt

Integrerade Kommersiell
affarsprocesser Innovation
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Bokslut 2009

Stabil utveckling pa utmanande marknad

FISKARS



Omsattning ar 2009

» Omsattningen var 662,9 milj. euro (2008: 697,0 milj.)
- -5 % eller pa jamforbara valutakurserna -4 %
- Positionen forbattrades pa flera marknader

Omsattning, milj. euro
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Resultatutveckling ar 2009

» Rorelseresultat 39,5 milj. euro (2008: 6,0 mil}.)

- Rorelseresultat utan poster av engangsnatur 40,0 milj. euro
(40,9 milj.)

» Resultat per aktie 1,05 euro (0,64)

Rorelseresultat utan Resultat per
engangsposter milj. euro aktie, euro
1,40
409 40,0
34,2 32,8 II I 1 o
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Ekonomisk situation ar 2009

- Kassaflodet fran [0pande verksamhet var starkt tack vare
mindre lager och minskade utgifter
» Soliditet 52 % (46 %) och nettogearing 47 % (69 %)

Kassaflodet fran [opande Nettogearing, %

verksamhet utan
Wartsiladividender, St
milj. euro —

515 54,3
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Affarsomradet Home

Produkter for kok och hem samt saxar och hobbyprodukter
Omséttning 300 miljoner euro ar 2009 (2008: 317 mil;.)

Starka varumarken littala, Fiskars och Arabia samt flera
regionala marken
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Affarsomradet Garden

- Tradgardsredskap och byggverktyg
- Omsattning 231 miljoner euro ar 2009 (2008: 231 mil;j.)
- Storre satsning och mer fokus pa varumarket Fiskars

- Starka regionala varumarken, bland annat Leborgne och
Zinck-Lysbro
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Affarsomradet Outdoor

Utelivsprodukter och batar

Omséttning 128 milj. euro ar 2009 (2008: 145 mil;.)
Starka varumarken Gerber, Buster och Silva
Varumarket Brunton saldes i december 2009 i USA
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Intressefdretaget Wartsila

Fiskarskoncernens andel av Wartsilas
aktier och rostetal 17,1 procent

Wartsilainnehavets marknadsvarde
473 miljoner euro (2008: 354 mil}.),
alltsa 5,76 euro per Fiskars aktie (4,57)

Fiskars andel av Wartsilas resultat 67
miljoner euro ar 2009 (71 mil;.)

Dividender 25 miljoner euro (67 milj.)

<

WARTSILA
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Sammanslagning av aktieserier

Bolagets A- och K-aktieserier sammanslogs i juli 2009
Varje aktie medfor en rést och har lika rattigheter
Med fem K-aktier sex nya aktier
Med en A-aktie en ny aktie

Den storsta aktieagaren Agrofin Oy Ab fusionerades
samtidigt med Fiskars

Malet var att gora agarstrukturen enklare och fa mera
transparens | agandet och O0ka aktiens likviditet
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Aktien och aktieagare

Hogsta kurs 11,10 € och lagsta kurs 5,32 € under ar 2009
11 915 aktieagare 31.12.2009 (2008: 9 899)

Fiskars kursutveckling, €
1.1.2005-31.12.2009
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Utsikter for ar 2010

Marknadslaget forvantas forbli osakert

Fiskars omsattning ar 2010 forutspas vara pa samma niva
som ar 2009

Rorelseresultatet for hela aret utan poster av engangsnatur
forutspas oka jamfort med ar 2009

Intresseforetaget Wartsila fortsatter att ha en stor betydelse
for koncernens resultat och kassaflode ar 2010
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Hallbar design for vardagen,
sedan 1649
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